
广告学科建设、广告产业高质量发展与中国式现代化

——2023全国广告学术研讨会暨厦门大学广告学专业创办四十周年庆
活动方案
1. 举办时间：2023年11月18日（周六）08:30-17:30
2. 举办地点：厦门大学
3. 主办单位：中国广告协会学术与教育工作委员会
4.联合主办：厦门大学新闻传播学院
5.承办单位：待定 

6.论坛主题：广告学科建设、广告业高质量发展与中国式现代化
7.活动亮点：2023年是中国广告教育四十年。从1983年厦门大学设立我国第一个广告学专业至今，在广告学人的共同努力下，我国广告教育在理论研究、人才培养、学科建设等方面都取得了诸多成果，为我国广告业的发展作出了积极贡献。
在这一重要发展节点，本次会议选择在厦门大学举办，是对以厦门大学广告学专业设立为开端的中国广告教育四十年发展的致敬与总结，也是对新时代、新征程广告业高质量发展的期待与展望。

作为中国广告协会成立四十周年的重要活动内容之一，本次会议将会邀请我国广告教育四十年发展中诸多代表人物、重要的参与者、推动者，以中国广告协会学术与教育工作委员会为平台和纽带，汇聚行业和学界资源，围绕相关话题进行充分、多元且深入的交流与对话。
8.论坛日程：
08:00-8:30  会议签到
08:30-9:30  开幕式暨厦门大学广告学专业创办四十周年庆
中国广告协会会长张国华致辞
09:30-12:00 会议主旨发言（约8位）
12:00-14:00 午休+午餐
14:00-17:00 平行分论坛（5场，同时举行）
17:00-17:30 会议总结
18:30-20:00 学术晚餐
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